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Zerurlyklar we sarp edijilik medeniyeti IHTIYACLAR Ve TUKETIM

KULTURO

Yasanan slrecte teknolojinin imkanlari kullanilarak iletisim
araclarindan haberler, reklamlar, diziler, vd. yollarla
yayilan bilgi, davranis ve yasama sekli oOrnekleri, toplumsal
yasami bicimlemektedir. Cok uluslu sirketler marifetiyle
gelismis kapitalist Ulkelerin kultiru ve dolayisiyla degerler
sistemi dinyada hakim kiltiur sekline donismektedir. Bata
ulkelerinden diinya llkelerine giler yuzliu bir eda ile sunulan
tiketim kiltirinin hakimiyetindeki insanlarin ihtiyaclari da
tabii olmaktan anormallige yodnelmektedir. Tabii ihtiyacg,
insanin karsilamadigi zaman bedenen ve zihnen Ureticiliginden
uzaklasacagi, kendine, ailesine ve topluma karsi 0Odev ve
sorumluluklarini yerine getiremeyecegi yokluktur, sikintidir.
Kisinin istek, arzu ve d6zenmesiyle meydana gelen ihtiyaclar
ise, yapay ihtiyac¢tir, lukstur.

Yasanilan silirecte insan, hayatini insanca, tabii sekilde
surdirmek vyerine, tiketmek icin yasayan bir varliga
donusmektedir. Bu surecte cok uluslu sirketler, insanlarin
sahip olma, tuketme, statu elde etme, vd. isteklerini canli
tutarak kuresel oOlcekte uUretilen drunlerin tuketilmesini
saglamaktadirlar. Moda ve reklamlar yoluyla gereksiz, olmasa
da olur tdrunden insan isteklerini, insanlarin temel
ihtiyag¢lariymis gibi sunan ekonomik yapi, boylelikle kendi
isleyisini de saglamaktadir. Bu durum karsisinda akil, mantik,
inan¢ ve irade sahibi her insanin ihtiyac¢larini dogru teshis
etmesi, “gonulli basitlik yaklasimi”ni benimsemesi gerekir. Bu
yolla cevreye (insana ve tabiata) saygili ve koruyucu
etkinlikte bir tiketim gerceklesecektir; ki bu da insani
olandxr.
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Ihtiyac; Tirkce S6zluk’te “gereksinim, glicli istek, yoksulluk,
yokluk” (URL-1) seklinde tanimlanir. Tanimdan da anlasilacagi
uzere pek c¢ok 1ihtiyac¢ taniminda ihtiyac, istek ile
karistirilir; ancak ihtiyacla istek ayni sey degdildir. Ihtiyac
gerekli olani, yoksun olunani, istek ise arzulanani isaret
eder. Ulken (1969: 139), ihtiyacin mihim olarak eksik olan
herhangi bir seye karsi duyulan egilim oldugunu, toplumdaki
sosyal sartlarin ihtiyaclarin c¢esitliligini (skalasini)
belirledigini, ancak bu cesitliligin kisinin ya da toplulugun
icinde bulundugu statiye gOre degistigini soéyler. Marshall
(1999: 324) ise, ihtiyacin gerekli addedilen, o6zellikle bir
kisinin, organizasyonun ya da baska bir seyin hayatta kalmasi
icin gerekli oldugu distunulen bir sey oldugunu belirtir.
Burada zorunlu, gercek ihtiyacin tanimi yapilmaktadir; buradan
hareketle insan yasaminda ihtiyac¢lar zorunlu, gercek ve
zorunlu olmayan, vyapay ihtiyaclar seklinde kabaca tasnif
edilebilir.

Maslow, insanin ihtiyaclarinin dogumla basladigini, sinirsiz
oldugunu, yukari dogru yukselen bir hiyerarsiyle gelistigini,
yani bir ihtiyac¢ karsilandiginda bir Ust ihtiyaca gecildigini
ileri sltrer (Marshall, 1999: 325). Maslow’'un bes ana kategori
olarak belirledigi ihtiyaclar hiyerarsisinde (URL-2) ilk basta
fizyolojik ihtiyaclar (temel hayati ihtiyaclar) gelir. Nefes
alma, yeme-icme, uyuma, Ureme, bosaltim vd. bedeni faaliyetler
bu alana girer. Ihtiyaclar icerisinde en &énemlileri olan bu
ihtiyaclar karsilanmadigi takdirde insanin yasamasi mumkln
olmayacaktir. Fizyolojik ihtiyac¢larin karsilanmasiyla ikinci
sirada glvenlik ve emniyet ihtiyaci ortaya c¢ikar. Insan, her
tirlu tehlikeden korunmak, yasadigi ortamda given icinde
barinmak, huzurlu, saglikli olmak, toplumsal iliskilerinde
diger insanlarla uyum icinde olmak ihtiyacindadir.

Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisinde Uucuncu sirada toplumsal
ihtiyaclar vardir. Insan, bir topluma ait olma, o toplumca
kabul edilme, sevme-sevilme gibi ihtiyac¢lar duyar. Insan,
topluluk halinde yasar ve toplumsal bir varliktir. Yani, baska
insanlarla birlikte olarak, isbirligi yaparak, arkadasliklar,
dostluklar kurarak yasar. Bu ihtiyacini karsilayamayan insan,



aidiyet duygusundan uzak, yalnizlik duyan insandir.

Insanin, toplumsal yasamda taninma, bedenilme, saygin olma,
basarili olma, kendisine deger verilmesi gibi ihtiyaclari
vardir. Buna, Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisinde dordiuncu
sirada “0zsaygi ihtiyaci” (Marshall, 1999: 325) adi verilir.
Ihtiyaclar hiyerarsisinin en (st noktasinda (besinci sirada)
“kendini gerceklestirme ihtiyaci” vardir. Butun ihtiyaclar
karsilandiginda ancak kendini gerceklestirme ihtiyaca
gerceklesebilir.

Kendini gerceklestirmede insan, fitratinda bulunan potansiyel
0zelliklerini, guclerini, yeteneklerini gelistirmek, ortaya
¢ikarmak, zaaflarindan arinmak ihtiyaci duyar. Bu ihtiyacini
gerceklestirdigi olclide toplumsal yasamda uUretken, paylasimci
ve katki saglayici bir birey olabilir. Elbette, burada insanin
kendini gerceklestirmesi ihtiyaci da dahil olmak lzere, olagan
olarak ihtiyaclarin karsilanmasindan s0z edilmektedir.
Insanin, toplumsal yasamin oldugu her yerde, dogaldir ki
istismar da olacaktir. Insan, ihtiyaclarini karsilarken
baskalarini ya da baskalari ihtiyaclarini karsilarken onu
istismar edebilir. Cunku insanlarin toplumsal yasamda
karsilikli iliskiler icerisinde bulunmalari, birbirlerine
ihtiyac¢ duymalari s6z konusudur.

Kisinin kendisini anlamasi, ihtiyac¢larini dogru tespit
edebilmesi, diger insanlari da dogru anlamasini,
degerlendirmesini saglayacaktir. Kendini gerceklestiren insan,
fitratini oldugu gibi kabul edebilen insandir. 1Insan,
artilarini, eksilerini bilerek artilarini gelistirmeye,
eksilerini gidermeye calisir. Bilinc¢li ve dogaldir. Toplumsal
yasamda saglikli iliskiler kurarak topluma katki saglar.
Maslow’a gore (URL-3), bir insan ne olabiliyorsa, mutlaka oOyle
olmalidir. Yani, insan kendi potansiyelini tam olarak elde
etmeli ve ortaya cikarmalidir. Maslow’un bu bes kategoride
gosterdigi ihtiyaclar, birbirinden bagimsiz olmayan ve
birbirini belirleyen maddi ve manevi ihtiyaclar olarak iki
kategoride degerlendirilebilir.

Kiresellesme, dinyanin ekonomik, siyasi, teknolojik ve
kiltirel bakimdan adeta bir koy[1l] haline gelis sireci olarak



degerlendirilebilir. Sirec¢, Bati uUlkelerince diinyanin kiltirel
bakimdan butunlesmesi, homojenlesmesi sureci olarak da
adlandirilmaktadir. Dinyanin hemen her idlkesinin oldugu gibi,
Turkiye’'nin de bu surecin disinda kalmasi sdz konusu degildir.
O0zellikle 80’1i yillarda yogunlasan ve ginimizde de devam eden
dis etkilerle Tirkiye’de de ekonomik, siyasi, teknolojik ve
kiltirel buyldk degisim ve doénusimler yasanmaktadir.
Dolayisiyla insan ihtiyaclari ve tuketim kultdrd iliskisi,
tuketici davranislari Uzerindeki etkenlerin incelenmesi buyuk
onem tasimaktadir. Ihtiyacg, “insanin hissettigi ve telafi
etmedigi slrece sikintiya disecegi ve bazi islerini geregi
gibi yapamayacagi eksiklik”tir (Yaran, 2000: 573). Serbest
piyasa ekonomisinin gecerli oldugu yasanan surecte, insan
“tiketici” yoOnuyle degerlendirilir. Tuketici, geleneksel
kilturde yasamini surdurebilmek icin cesitli ihtiyaclari olan
ve bu ihtiyaclarini karsilamak yonunde caba sarf eden kisidir.
Ancak, yasanan surecte tuketici, -ironik olarak- yasamini
surdiormek icin degil, tuketmek 1ic¢in yasayan bireye
dénlismistir. Ihtiyaclarin karsilanmasi noktasinda, geleneksel
yasamda butun insanlar “birer birey olarak, mutlak gercek olan
kendini gerceklestirmek yoluyla mutluluga erismeye
cabalarlar.” (Odabasi, 2013: 22). Insanin bu cabasi, istismar
edilmeye en acik yonudur.

Tuketim kulturd olarak da adlandirilan ve meta fetisizminin
yasandigi surecte insan ihtiyaclarinin dogal, gercek
ihtiyaclar olmaktan 6te yapay ya da liks ihtiyaclara dénltstigu
gorulmektedir; cunkiu insanlar, yasanan surecte “sadece pratik
yararlari ve islevlerinden dolayi degil, ayni zamanda Kkim
olduklarini gosterme, duygularini ortaya koyma ve cevreleriyle
iletisim amaclarif[yla]” (Odabasi, 2013: 23) tuketim Bu
cercevede gercek, yapay ya da luks ihtiyac¢larin tanimlarini ya
da sinirlarini belirlemek de goreceli bir hale gelmektedir.
Zira kisinin icinde bulundugu zamandaki toplumsal yapi,
toplumdaki statiisii, ekonomik durumu, dini-ahlaki inanc¢lari,
algi, anlayis ve degerleri, siyasi gorisi vb. ihtiyac¢larinin
gercek, yapay ya da 1luks olarak adlandirilmasinda
belirleyicidir. Yani, bir kisiye gore gercek bir ihtiyac¢ olan



otomobil, bilgisayar, cep telefonu vd. bir baskasi icin yapay
ya da luks bir ihtiyac¢ olabilir. Turkiye’nin genel toplumsal
yapis1i disunuliurse, yapay ihtiyaclari, karsilanmadigi,
giderilmedigi takdirde insanin gindelik yasamini aksatmayacak,
olmasi belki insana haz verecek ya da insanin hayatini
kolaylastiracak, ama olmasa da olur cinsinden ihtiyaclar
olarak tanimlayabiliriz. Ancak, yasanan slUrecte vyapay
ihtiyaclarain, insanlarin gercek ihtiyaclariymis, olmamasi
bliyuk eksiklikmis gibi sunuldugu da unutulmamalidir. Yukarida
belirttigimiz gibi insanin inan¢, anlayis ve degerleri, yasama
bicimi, ihtiyaclarini da bu ihtiyaclari karsilama yollarini da
belirleyecektir.

Kiresellesme olarak adlandirilan ve etkileri Turkiye'de 24
Ocak 1980 kararlariyla birlikte daha yogun olarak hissedilen
sirecte, geleneksel yasayista, dini-ahlaki inanc¢ ve anlayista,
ekonomik, ideolojik ve siyasi yapida buyluk degisiklikler
meydana gelmistir. Bu degisimler, ihtiyaclarin da degismesine,
cesitlenmesine, vyayginlasmasina neden olmustur. Ozellikle
yasanan son kirk yil g6z onune alinirsa, Turkiye'de gerek
maddi gerekse manevi bluyuk degisimler yasanmistir. Kabaca
soylemek gerekirse, koylerden sehirlere, hatta belli boélge
sehirlerinden buylik sehirlere yogun go6cler olmustur.
Sehirlerin kucukligu, buyukligu sdéz konusu olmadan “tiketici
kiltdrinin yeni doénemi her seyin birlikte bulunabildigi blyuk
magazalarin onem kazanmasi ile baslamis ve kurumsallasmistir.”
(Chaney, 1999: 28). Slurec¢ icinde AVM’ler, uluslararasi
yiyecek, giyecek, elektronik alet, otomobil vd. sirketlerinin
subeleri acilmis, bircok 0zel TV kanali kurulmus; yabanci
filmler, dizi filmler, eglence ve spor programlari yayinlanir
olmus; dusunen, bilgiyi hedefleyerek okuyan, arastiran,
kendini gelistirmeye calisan insanlarin yerini, imaj pesinde
kosan, oldugundan farkli goOrinmeye, davranmaya calisan,
tikettikce statlsunin degistigini sanan insanlarin aldigi bir
slUrec yasanmaya baslamistir. Yetinmek, sukretmek yerine daha
fazlasini istemek moda h&lini almistir. Oyle ki her yastan ve
statiden insanlar, nelerin ihtiyac¢ oldugunu nelerin ihtiyac
olmadigini duisinmeden hareket eden edilgen vyiginlara



donus(turdl)mustur. Oysa geleneksel yasamda israfin haram
oldugu bilinir ve ona g6re hareket edilir(di). Ihtiyac¢larini
karsilamada haram-helal ayrimini vyapan, hareketlerinde
mesrulugu gozeten insanlarin olusturdugu (en azindan idealde
boyle oldugu dusunilen) Tirk toplumunda ihtiyacin da sinirlari
bellidir.

Yasanan suUrecte iletisim araclarindan insanlarin bilincaltina
nasil yasanmasi, nasil tuketilmesi, nelere oOnem verilmesi ya
da nelere O6nem verilmemesi yoninde yogun sekilde mesajlar
génderilmektedir. Ihtiyac¢ oldugu sanisi uyandirilarak pek cok
urunt elde etmek yonunde insanlar tahrik edilmektedir. Oysa
akil, mantik ve irade sahibi her birey, moda olandan,
reklamlardan, cevresel etkilerden (El ne der?) kendisini uzak
tutabilir; yani neye, ne kadar ihtiyaci oldugunu bilir ve ona
gore hareket eder. Ancak, icinde bulunulan surecte, serbest
piyasa ekonomisinin eyleyenlerince (uluslararasi sirketler,
disunce kuruluslari vd.) olusturulan sahte ihtiyaclar, gercek
ihtiyac¢larin o6nune gec¢mistir. Marshall’'in da dedigi gibi,
“IIlhtiyaclar karsilikli olarak birbirine bagimli ve
rasyoneldir.” (Baudrillard, 2017: 79) ve yasanan slrecte de
boyle akla, mantiga dayali olmalidar.

Insanlarin satin alma, sahip olma, tiketme isteklerini canli
tutarak kluresel capta uretilen urunlerin yaygin sekilde
tuketilmesini Oongdéren ekonomik sistem, aslinda bu yolla kendi
siregenligini, dizenli isleyisini de gerceklestirir. Parsons’a
gore kapitalist ekonominin amaci, birey ic¢in Uuretimin
azamilestirilmesi degil, toplumun degerler sistemiyle
baglantili olarak Uretimin azamilestirilmesidir (Baudrillard,
2017: 80). Sistem, bu iste moda ve reklamlari kullanarak
gereksiz, sahte, olmasa da olur cinsinden ihtiyaclari, gercek,
zorunlu ihtiyaclar gibi kitlelere benimsetmektedir.
Baudrillard (2017: 74), yapay ihtiyaclarin, temel ihtiyaclarain
(egitim yerine televizyon) giderilmesini maskeledigini soyler.

Yapay, olmasa da olur duriunlerin, bir ihtiyac¢mis gibi
benimsetilmesinde moda ve reklamlar, iletisim araclarindan
insanlar1 tuketime yonlendirmekte kullanilan
etkinliklerdendir. Peki, bu etkinliklerden moda nedir? Moda,



herhangi bir nesnenin, Uurunun, tavir ve davranisin, inanisin
vb. satilmasini, tluketilmesini, genel gecer bir tavra,
davranisa, inanma sekline doOnismesini saglayici
etkinliklerdir. Moda, toplumsal yasamda, moda olarak sunulanin
tiketim yogunlugunun, etkinliginin silresini belirledigi,
giyim-kusam, yeme-icme, eglenme, spor, seyahat, sanat,
edebiyat vd. bircok alandaki toplumsal bir durumu, begeniyi
ifade eden etkinlikler bitdnddiur. Temel 6zelligi gerekli olani
degil, farkliligi, degisimi isaret etmesidir. “Modayi carpici
kilan onun akildisiligidair.” (Chaney, 1999: 64). Ekonomik
sistemin o6znelerince planlanip iletisim araclariyla toplumda
one c¢ikan sanatg¢i, sporcu, siyasetci vb. kisilerin
araciligiyla yayginlastirilair. Slrekli bir hareket ve degisim
halinde olan moda, kendini tekrar eden bir donisim olarak da
tanimlanabilir.

Modanin olusum ve degismesinde Ulke ekonomisinin, teknolojik
gelismelerin, iletisim arac¢larinin, siyasi-ideolojik olay ve
gelismelerin buyluk etkisi vardir. SoO0zgelimi, Vietnam Savasi
sirasinda savas karsiti olarak ortaya c¢ikan ve bu karsi
Gikislarini “Savasma sevis” sloganiyla dile getiren Hippiler,
hem Amerika’da hem de bircok Ulkede dusunceleri, anlayislari,
giyim-kusamlari, davranis bicimleri ile moda olmuslardir.
Turkiye’'de de 1980 sonrasi “imaj”in oOnemine yapilan vurguyla
insanlarda 6zellikle dis gorunuste (giyim, sac¢ sekli, davranis
kaliplari, ifade bicimi, insani iliskiler vb.) biayuk
degisimler yasanmistir. Kisilerdeki farkli olma, glndemde
olma, toplumsal stati saglama gibi dirtidlerin doyurulmasina
yonelik bu anlayis, ihtiyac¢ olmaktan O0te, moda olanin takip
edilmesine yoneliktir.

Tuketim kultdrini besleyen etkinliklerin basinda gelen moda,
reklamlarla yayginlastirilir. GuUndelik yasami bu surecgte
anlayislari, inanclari, toplumsal degerleri, tavir ve
davranislari belirlemede moda ve reklamlarin etkisi buyuktur.
Tiketim kultirid reklamlarla halka sunulur. Ozellikle taksitli,
u¢ al bir ode, eskisini getir, yenisini gotur vb. tdra
satislar, gercek markalarin ikinci, duclincu kalitedeki
taklitleri, ddemede kredi kartlarinin kullanilabilme kolayligi



vb. alt ve orta gelir gruplarinin hayallerinin doyurulmasina
yonelik reklamlarin icerigini olusturur. Bu reklamlarin
etkisinde kalan ve tuketime yodnelen alt gelir gruplarinda Uust
gelir gruplariyla tuketimde esitlige ulastiklari sanisi
uyandirilir. Boylelikle sistem, farkli gelir gruplari
arasindaki toplumsal uyumu garantiye almis olmaktadir.
Galbraith’in tespiti su yondedir: Reklam sadece sisteme Onem
vermek icin ihtiyaclara bodylesine oOnem veriyormus gibi
gorunur, ayrica reklam toplumsal bakis acisindan tekno-yapinin
onemini ve prestijini takviye eder: Reklam araciligiyla
toplumsal amaclari kendi yararina ceviren ve kendi amac¢larini
toplumsal amaclarmis gibi dayatan sistemdir (Baudrillard,
2017: 83).

Reklam, tiketimi giincel, popiler hédle getirir. Ozellikle de
yapay ihtiyaclari gundeme getirir. Aslinin benzeri, ikinci
ucuncu kalite, hatta taklit urunleri “kullan at” anlayisiyla
halka benimsetmede reklamlar etkin sekilde kullanailzir.
Reklamcilar, tuketimini yayginlastirmak istedikleri Urunun ya
da drunlerin reklamini yaparken toplumsal-kiltirel yapinin
degerlerini, inang¢larini, alaiskanliklarini, adet ve
geleneklerini alir; d4rdnun Uretiminin, tiketiminin ya da
kullaniminin zaman, mekan o0zelliklerini de hesaplayarak onu
yeniden kurgular ve halka Oyle sunarlar. SO0zgelimi Ramazan
ayinda kola reklami, toplumun inanclari, wuygulamalari
kullanilarak ilgi c¢ekici bir kurgulamayla sunulur. Cunku
reklamcilik, yasanan surecteki piyasayi duzenlemek, kontrol
altinda tutabilmek icin her tidrliu etkinligi olagan gorur ve
insanlara guncel olana, moda olana sahip olmanin, caga uymak,
cagdas olmak an-lamina geldigi vurgusunu yapar. Oyle ki
0zellikle genclerde geleneksel yasamdan wuzaklasmak,
cagdaslasmak anlaminda algilanir hale getirilir. Cuankd
ihtiyaclar (gercek ya da sahte) “cok buyuk oO0lcude Onceden
hesaplanabilmekte, artik pazarin bulanik ekonomik gostergeleri
tarafindan carpitilmaktadir; tersine, istatistikle
saptanmaktadir” (Horkheimer, 1998: 164). Bu olarak degil, her
zamankinden c¢ok, zihinde halledilmesi gereken bir beyin ve
kafa meselesi olarak gorulmelidir.” (Bocock’tan akt. Chaney,



1999: 23).

Gundelik yasantida ihtiyacin ne oldugu, nelerin ihtiyac degil
de istenen, arzulanan oldugu Uzerinde her bireyin disinmesi
gerekir. “Toplum tarafindan nasil degerlendirilir, el ne der?”
baskisindan siyrilarak insan icin nelerin gerekli
oldugunu/olmadigini, yasamini insani sekilde sirdirmesinde
tuketim Urunlerinin yerini idrak eden insan, tuketmek ig¢in ya
da tuketim Udrunleri icin yasamayacaktir. Ancak tuketmek,
yasanan slurecte adeta bagimlilik haline gelmis bir davranis
bicimidir. Cok uluslu sirketlerce uretilen ve her turlu
gorsel-isitsel vyolla pazarlanan dudrunlere sahip olmak,
toplumsal statinin bir gostergesi olmustur. Geleneksel yasama
kalturdanun, aile ve toplum yapisinin, kisilerarasi iliskilerin
yozlasmasina, hatta cokmesine neden olan tiiketme hastaligi,
c¢agimizin en bliyuk sorunudur. Tuketimi bir kultdr sekline
dontustiren uluslararasi sirketler, “eger Mars’a ucgus imkani
bulun[saydi], bunu bir ihtiyac¢ gibi gostermek icin derhal bir
bahane” (Illich, 2000: 120) iretebilecek glictedirler ve diinya
onlar icin bir pazardir. Bu pazarin o6nemli bir bolumiunu
gelismekte olan uUlkeler olusturur ve cok uluslu sirketlerce
uretilen her tirlu drun, tuketici olarak belirlenmis kitlelere
“ihtiyac¢” olarak sunulur. Teknolojinin her tirli imkaninin
kullanildigi bu tiketim savurganliginda cevrenin, tabiatin,
tabii kaynaklarin tiketilmesi, tliketilirken kirletilmesi de
s0z konusudur. Etkileri belki de birkac¢ on yil icinde
gorulebilecek bozulmanin, kirlenmenin nedenleri arasinda ilk
sirada tuketim savurganligi yer alir ve bu durum karsisinda
hem birey olarak hem de toplumsal olarak ciddi tavirlar
alinmasi acildir. Cunku “anlamsizliga, homojenlesmeye,
soyutlasmaya, anomiye ve 06znenin yikimina” (Chaney, 1999: 79)
dogru giden bir sirecte kazanan “insan” olmayacaktair.

Cagimiz insaninin, cagdas bir yasama, gecinme ydntemi olarak
ihtiya¢ otesi tuketime olan isteklerini bastirmasi, “ihtiyac”
dendiginde gerekli-gereksiz ayrimini yapabilmesi, moda olandan
ziyade tabii olani yeglemesi ya da c¢evresindeki insanlarin da
yasama haklarinin oldugu bilinciyle tiketim kdaltdrd
oznelerinin dikte ettigi yasama biciminden uzaklasmasi, diger



insanlarin yasayisina katki saglamasi gerekliligini idrak
etmesi gerekir. Insanlar bu yénde kendilerine cekidiizen
verirken kitle iletisimi, egitim-6gretim vd. alanlarain
yetkilileri de kitle iletisim araclarini, egitim-0gretim
faaliyetlerini yeniden duzenlemelidirler. Duzenlemeyle
toplumun ve dolayisiyla insanlarin ekonomik, cevresel ve
toplumsal bilinclerinin gelistirilmesi toplumsal yasamda,
egitim-6gretimde nasil bir yol izlenmesi gerektigi
planlanmalidir. Plan dahilinde s6zgelimi halk sagligi, tiketim
aliskanliklari cercevesinde moda olanlarin denetlenmesi,
reklamlarin -uUrdnudn tanitimi yonunde- 1iceriklerinin
diizenlenmesi saglanabilir. Capra’nin ifadesiyle “[I]srafa yol
acan ve sagliksiz Grunlerin reklamlarina yasal sinirlamalar
konmas1i, enflasyonun dusurulmesinde ve ekolojik ac¢idan uyumlu
bir yasama tarzina dogru ilerlemede etkin bir yol ol[abilir].”
(1992: 467). Boyle bir yol tutuldugunda akla ve mantiga
dayali, c¢evreye (insana ve tabiata) saygili ve koruyucu
etkinlikte bir tuketim gerceklesecektir. Capra’nin (1992: 471)
verdigi bilgiye g0re, Amerika’'da, Stanford Arastirma
Enstitdsu’nin yaptigi bir arastirmada, “goénulld basitlik
yaklasimi” olarak adlandirilan ve idareli tuketimi, ekolojik
bilinci ve kisisel manevi bluyumeyi temel alan yasama seklini
on milyon yetiskin Amerikalidan sekiz milyonunun benimsedigi
ve boyle yasadiklari belirtilmistir. Demek ki insan, fitratina
uygun yasama seklini fark ederse, tanik olursa, o yasam
seklini benimsemekte gecikmeyecektir. Halihazirda baska bir
dinyanin olmadigini, tabii cevrenin kirletilmesinin, yok
edilmesinin insanin sonu olacagini idrak eden her insan, yalin
ve insana yakisir sekilde tuketerek yasayacaktair.
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[1] 1960’11 yillarda Marshall McLuhan, kitle iletisim
araclarinin kullaniminin hizla yayginlasarak dunyay1i kuresel
bir koye donistirecegini ileri surmistidr. Maliye we
ykdysadyyet



